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i ITALIE

p Population : 59.6 millions
Données * Fopulation
P - e  Superficie : 310 226 km?2
macroeconomiques o  PIB/habitant : 25 756 EUR
e  Taux de croissance : + 1.5%
%%ggﬁggg;:s e Volume des vins francais importés : 260 488 hl pour environ 225 millions d’euros.
A i . 0, o,
. e  Parts de marché francaises : 15% en volume et 63% en valeur
UbiFrance)
En 2007, I'Ttalie a produit presque 49 millions d’hectolitres soit 17% de la production
Le marché totale mondiale en volume.

Position des vins
francais

Position des vins
bios

La quantité laisse place a la qualité.

Demande croissante en boissons sans alcool et eaux minérales.
Part de la consommation de vin dans le volume global d‘alcool : 75%
Part de la consommation de vin dans la consommation mondiale : 11.8%

Seule une forte différenciation de I'offre permet a un vin étranger de se faire une place et la
France jouit a ce niveau d'atouts réels.

Méme si la consommation des vins italiens est forte, les Italiens consomment beaucoup
de vins frangais.

Les vins francais dégagent une image de luxe et de prestige. Les consommateurs de vins
frangais sont des initiés, mais les vins moins haut de gamme sont accessibles a tous.

Ils ont enfin, un bon rapport qualité-prix puisqu’ils s'inseérent parfaitement dans I'offre
locale.

Le phénomeéne du bio est a la mode et surtout dans le nord.

Les consommateurs de produits bio sont prés de 8 millions. Les ventes de vins bio sont en
nette augmentation. En effet, la certification du bio est un gage de garantie de la matiére
premiére et de la typicité du territoire.

Les consommateurs de vins bio en Italie se caractérisent par un niveau élevé d'instruction
et sont surtout localisés dans le nord.

Consommation

Profil du
consommateur

Les préférences du

consommateur

La consommation s'éleve a 46.51 / hab.

Le vin est la boisson alcoolisée la plus consommée a domicile. Les Italiens sont les
seconds en termes de consommation de vin derriere la France. La baisse de la
consommation est liée au fait que les repas chez soi baissent aussi. Mais I'ltalien préfére a
63% consommer du vin a domicile.

Le consommateur type est un homme (a 60%) représenté par un jeune
métropolitain ayant fait des études. Il est attiré par la qualité et privilégie en général les
AOC.

L'Italien préfére le vin rouge dont la consommation atteint les 55% de la consommation
globale. En effet, le vin blanc se consomme a hauteur de 37% et les vins rosés représentent
quant a eux 7% de la consommation globale.

Il sélectionne le vin selon 4 critéres : le prix (le plus important), la couleur, la région de
production et la marque.
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Distribution

La vente en grande distribution représente environ 72% des ventes aux ménages.
En effet un hypermarché peut compter entre 500 et 900 références dont 30 a 50 sont
des vins étrangers.

Le hard-discount est en progression de 12%. En effet, ce circuit est vu par le
consommateur comme capable d'offrir une gamme de produits d’un trés bon rapport
qualité / prix.

Les achats chez le caviste ou le producteur restent élevés comparé au reste de
I'Europe.

L'autoconsommation est assez répandue et représente une originalité du marché
transalpin. Aprés l'avoir acheté en vrac (25 litres), le consommateur met lui-méme le
vin en bouteilles.

Les CHR sont en croissance avec I'équivalent d’un tiers de la consommation en volume
a domicile mais bien plus de la moitié en valeur.

La vente a distance : les vins en vente sur Internet sont les produits qui s'achétent le
plus (environ une bouteille toutes les 7 minutes). De ce fait, un engouement pour les
investissements publicitaires est de plus marqué.

Réglementation et
Prix

Réglementation douaniére et fiscale :
- Pas de droit d'accise pour les vins tranquilles et effervescents.
- TVA:20%
- Aucun droit ou formalité de douanes a I'entrée.
Réglementation communautaire
- Leréglement n°® 1493/1999/CE sur le classement de la catégorie des vins
- Leréglement n° 1622/2000 sur les pratiques et traitements cenologiques
- Le reglement n° 822/87 disciplinant commerce et production viticole
- Le réglement n® 466/2001 sur la teneur maximale en plomb
Documents d’accompagnement
- Déclaration d’Echange de Biens (DEB)
- Déclaration fiscale
- Facture commerciale définitive
- Bon d’enlévement ou de livraison

Performances Sud
de France
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